Estadao Junior

e ESPAGO DEDICADO

Informe Publicitario

A DIFUSAO DO TRABALHO DE FORMAGAO
DOS GESTORES DO FUTURO

QUINTA-FEIRA, 17 DE JULHO DE 2008. NUMERO 22 .« Responsavel: Lenita Outsuka - MTb n2 14.329

Contatos: estadaojr@grupoestado.com.br

Motriz ajuda na sustentabilidade

Alguns
projetos
desenvol-
vidos pelas
empresas
juniores ganham destaque pela
contribui¢do para o futuro do
nosso planeta. A Motriz, EJ da
Faculdade de Engenharia Me-
canica da Unicamp, desenvol-
veu um projeto de reciclagem,

/:)triz

Consulvoria e Projetas &
Engenharia Mecani

que € de grande importancia
para a sociedade. Os empre-
sdrios juniores se dedicaram a
solucionar o problema causado
pelas latas de aluminio joga-
das no lixo de uma das lojas
de uma rede de restaurantes.
“O cliente percebeu o grande
volume das latas nos lixos. Nao
poderia forcar os clientes a
amassa-las, e um funcionario,

Parcerias trazem
beneficios

parceria entre em-

presas juniores e

instituicdes pode
resultar em boas contribui-
¢Oes para ambos. “Para as
empresas juniores, a uniao
pode permitir investimentos
em infra-estrutura ou em
projetos. Para as empresas e
institui¢des, as parcerias po-
dem ajudar na aproximagao
com o publico universitd-
rio, criando um ambiente no
qual o estudante passa a ter
contato e a conhecer uma
dada marca”, conta Rodrigo
Pezzotta, presidente e diretor
comercial da Eca Jr, em-
presa junior dos alunos de
Publicidade e Propaganda
e Relacdes Publicas e da
Escola de Comunicagdes e
Artes da USP.

A Eca Jr. mantém trés
parcerias interessantes: com
o Banco Santander, com a
Associacdo Brasileira de
Comunicacdo Empresarial

(Aberje) e com o DRC (cen-
tro de treinamento especiali-
zado em computacdo grafi-
ca). “A formacdo de parcerias
pode ser realizada de diversas
maneiras. Pode ser por meio
da troca de servicos, por meio
de patrocinio institucional,
por meio de capacitagdao dos
membros da EJ etc. Na Eca
Jr., buscamos parcerias para
atender basicamente a quatro
necessidades: investimento
Nnos nossos eventos, investi-
mento em infra-estrutura;
capacitacdo dos diretores
e obtencdo de estabilidade
financeira”, diz Rodrigo.
Gragas a estas parcerias, a
Eca Jr. pdde melhorar a infra-
estrutura da EJ, renovar os
computadores e oferecer trei-
namento especializado de
computacdo gréfica aos dire-
tores de criacdo e produgdo.
Quem quiser conhecer mais
sobre a ECA Jr., acesse:
www.ecajr.com.br.  (M.P)

DIVULGAGAO

A equipe da Motriz desenvolveu um projeto perfeito para restaurantes

para fazer isso, gastaria muito
tempo”, conta o consultor de
marketing da Motriz, José Vi-
tor Alvarenga. “A solucio, en-
tao, foi construir uma maqui-
na de prensagem de latas de
aluminio.”

Com a ajuda do professor o-
rientador Luiz Roberto Xavier
Toledo, a equipe de empresa-
rios juniores, responsdvel pelo
projeto, passou quatro meses
transformando a idéia em rea-
lidade. Foram feitas diversas
pesquisas sobre o assunto.

“A equipe precisava saber se
existiam métodos de compac-
tacdo das latas que poderiam
danificar a estrutura delas e as
tornassem invidveis para a re-
ciclagem. Outro ponto que exi-
giu atencdo era que a maioria
das latas tinha restos de refrige-
rante, que é um liquido muito
agressivo. Entao foram realiza-
dos estudos de quais materiais
poderiam compor a maquina,
para que, com o passar do tem-
po, esta ndo fosse danificada.”

O projeto foi um sucesso —

tanto que o cliente pretende
estender a idéia para reciclar
papéis e copos de plastico. A
mdquina desenvolvida pela
Motriz funciona assim: a lata é
colocada em uma entrada e
prensada individualmente. De-
pois de comprimida, ela cai
num reservatorio acoplado ao
projeto, com capacidade de ar-
mazenar até 250 latas. “Esse
projeto € perfeito para restau-
rantes. Evita que o dono do es-
tabelecimento retire o lixo na
frente dos clientes”, comenta
José Vitor.

Internamente, a empresa
também leva a sério a questdo
da sustentabilidade. As folhas
de papel impresso sdo reutiliza-
das, o 6leo de cozinha é usado
para fazer biodiesel e existe
ainda um projeto em parceria
com o Centro Académico da
faculdade para instalacdo da
coleta seletiva. O trabalho da
Motriz pode ser melhor co-
nhecido através do site www.
motrizej.com.br.

(Mdrcia Placa)

O potencial
mercadologico

das Empresas
Juniores (EJs)

do associagoes ci-

vis sem fins lucra-

tivos. Isso quer di-
zer que as pessoas que tra-
balham nelas ndo recebem
saldrio e exercem suas fun-
coes inspiradas em apren-
dizado e no fomento a eco-
nomia nacional.

A contribuicdo ao Pais
resulta do fato de as EJs,
por terem incentivos fis-
cais e mdo-de-obra barata,
poderem oferecer servigos e
projetos a micro e pequenas
indiistrias e empreende-
dores nacionais que, por
limitacoes estruturais e de
recursos, ndo poderiam
pagar por aquele tipo de
solucdo no mercado pro-
fissional.

Além dos pregos acessi-
veis, a qualidade e a ino-
vagdo dos servicos ofereci-
dos também sdo um dife-
rencial no mercado. Em-
presas Juniores contam

com o amparo técnico dos
corpos docentes de gran-
des universidades nacio-
nais, que colaboram de
forma significativa para a
eficdcia dos servigos ofe-
recidos.

Por atuar nas mais dife-
rentes dreas do conheci-
mento e pelos atrativos ci-
tados, as EJs tém muito a
oferecer ao empresariado
nacional no sentido de am-
pliar os negocios e maxi-
mizar oportunidades. Para
projetos e consultorias em
engenharia, ciéncias bio-
logicas, médicas, exatas,
humanas, administracdo e
muitos outros, ndo deixe de
contatar a Federacdo das
Empresas Juniores do Es-
tado de Sao Paulo — Fejesp
(www.fejesp.com.br), ou
umas das empresas juniores
associadas.

Ndo perca essa oportu-
nidade!
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